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Amb aquest cicle aconseguirds ser un professional capag de
realitzar funcions de planificacid, organitzacic i gestié d activi-
tats de marqueting, investigacid comercial, publicitat | relacions
publigues en empreses de gqualsevol sector,

Podras treballar per compte propi realitzant activitats de comu-
nicacid | publicitat i esdeveniments en l'ambit public o privat o
bé treballar per compte alieé exercint la teva activitat ep els de-
partaments de marqueting, comunicacid | gabinets de premsa |
comunicacid de qualsevol empresa o organitzacid, o en empre-
ses de comunicacid, agéncies de publicitat | esdeveniments de
'ambit pablic o privat, aixl com en empreses, organitzacions

instituts d'investigacidé de mercat | opinid piblica.

Els alumnes de Grau Superior de Marqueting i Publicitat seran
capacos defectuar el seguiment de les politiqgues de marquet-
ing basades en estudis comercials » en promocionar | fer pub
licitat dels productes /o serveis en els medis | suports de co
municacio adequats. elaborant els materials publi-promocionals
necessaris.
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TARDA HORARI
DLADV 15 A 21H

Acceés Dirgcte:

& Estar en possessid del titel de batxillerat LOGSE.

@ Haver superat el segon curs de batxillerat experimental, COU
o equivalent.

& Estar an possessid del titol de técnic especialista, téenic su-
perior o equivalent.

& Estar en possessid d'una titulacid universitdria o equivalent,
a la qual es va accedir sense els requisits académics.

& Estar en possessid del titol de técnic de Grau Mitja.

Amb Prova d'Acces:

& Poden realitzar la prova dlaccés els alumnes que tenguin 19
anys o que els compleixin durant |'any natural de realitzacid
de la prova.

Accés, entre d'altres, als segiients estudis universitaris:
& Grau d’Administracié d'empreses. Grau d'Economia.

® Crau de Relacions Laborals.

- Grau de Turisme. Grau de Marqueting.

- Crau de Comerg. Grau de Publicitat.
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Politiques de marqueting (64).
Introduccid al marqueting analitic, estratégic i operatiu per tal
d'alinear-los amb els objectius generals de I'empresa.

== Marqueting digital (8w).

Introduccid als conceptes fonamentals per tal de participar en
I'estratégia de marqueting digital de l'empresa.
Investigacio comercial (4).

Disseny d'una recerca comercial, des de la formulacid

dels ohjectius a la presentacio de les conclusions finals.

Gestio economica i financera (5H).

Gestions per a la constitucio | engegada d'una empresa comercial,
planificant i gestionant |'obtencit dels recursos financers necessaris
que procurin la rendibilitat econdmica i financera de 'empresa.

Anglés (4H).

Adquisicid d'un bon nivell d'anglés propi de I'ambit comercial,
financer i empresarial que li permeti afrontar operacions comercials
amb clients que provenen de diferents paisos.

Formacié i Orientacioé Laboral (3w).
Estudi de la normativa laboral | seguretat social, els tipus de con-
tractes, economia | mercat de treball. Prevencid de riscs laborals.

3 Assistent del cap de producte

@ o

Organitzador d'esdeveniments de margqueting | comunicacid.

& ®

Auxiliar de mitjans en empreses de publicitat
& Técnic en estudis de mercat i opinid piblica.
@ Inspector d'enquestadors.

@ Codificador de dades per & investigacions de mercat.

Técnic de margueting, de publicitat 1 de relacions pibligues.
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Disseny i elaboracit de material de comunicacio (8H).
Elaboracié de materials publicitaris, seguint la normativa vigent en
matéria de publicitat i utilitzant técnigues i aplicacions de disseny.

Mitjans i suports de comunicacio (6u). g8
Elaboracio del pla de mitjans publicitaris de |'empresa, seguiment i
control per tal d'aconseguir la seva execucio | eficacia.

RRPP i org. d'esdeveniments de marqueting (4H).
Disseny de la politica de relacions plbliques de I'empresa i
organitzacid d'esdeveniments de margueting i comunicacio.

Treball de camp en la investigacio comercial (4H).
Organitzacid d'enguestes i/o entrevistes, planificant el treball de
camp i utilitzant les técniques i procediments establerts, per
complir els objectius fixats en el pla de recerca comercial.

Llangament de productes i serveis (4u).
Gestid del lancament de productes i/o serveis al mercat, aplicant
les estratégies de marqueting i les accions promocionals.

Atencio al client, consumidor i usuari (4+).
Gestid dels serveis d'atencid, informacié al client | de queixes i
reclamacions prestant un servei de gualitat.

Projecte de Marqueting i Publicitat (40n).
Elaboraracié d'un pla de marqueting per a un producte o servei
propi i innovador aplicant els coneixements adauirits en els maduls.

Formacio en Centres de Trebal (400+). &
Realitzacit de les practiques formatives en empreses durant el
tercer tirmestre del segon curs,

@ MoouL en Centre o TREBALL.  JES3 MoouL en ANGLES.



